WOS kl.8-2 godz. 08.06.2020, 09.06.2020
Temat:  Informacja  i przekaz na wagę złota.
 Środki masowego przekazu. 
Uczeń:
- przedstawia funkcje reklamy i krytycznie analizuje wybrany przekaz reklamowy
-wskazuje cele kampanii społecznych; analizuje materiały z wybranej kampanii tego rodzaju
-wykazuje znaczenie opinii publicznej; znajduje w internecie komunikaty z badań opinii publicznej oraz odczytuje i interpretuje proste wyniki takich badań.
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ZAPAMIETAJ

@ Reklama odgrywa wazna role w gospo- finansowany przez panstwo, fundacje
darce, poniewaz wptywa na decyzje lub stowarzyszenia.
konsumentow. o W panstwie demokratycznym badania
o Najczesciej z reklamami spotykamy sie opinii publicznej maja wazne funkcje:
w mediach. Zdarza sie, ze w reklamach zwiekszaja jawno$¢ zycia publicznego,
sa stosowane manipulacje. daja obywatelom dostep do informacji,
@ Szczegdlnym rodzajem reklamy jest a takze sa wazna informacja zwrotna
reklama spoteczna. Celem tego typu dla politykow.
reklam jest promowanie w okreslonych » Badania opinii sa prowadzone na repre-
grupach zachowan spotecznie pozada- zentatywnych grupach ludnosci. Btad

nych. Ten typ reklamy jest zazwyczaj nie powinien przekraczac 3%.




